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บทคัดย่อ 

การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศึกษาระดบัส่วนประสมทางการตลาดในการซ้ือน ้ าผลไมเ้พื่อ
สุขภาพ และ 2) เปรียบเทียบพฤติกรรมการซ้ือน ้ าผลไมเ้พื่อสุขภาพของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี จ าแนก
ตามปัจจยัส่วนบุคคล การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาไดแ้ก่ ผูบ้ริโภคท่ีเคยซ้ือ
น ้ าผลไมใ้นจงัหวดัปทุมธานี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตร W.G. 
Cochran ไดก้ลุ่มตวัอยา่งจ านวน 400 คน โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบจ าเพาะเจาะจง เคร่ืองมือส าหรับงานวิจยั
น้ีเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การ
ทดสอบแบบที และการทดสอบแบบเอฟ 

ผลการวิจยัพบว่า 1) ระดบัส่วนประสมทางการตลาดการซ้ือน ้ าผลไมเ้พื่อสุขภาพ ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมากทั้ง 4 ด้าน เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมการตลาด และดา้นผลิตภณัฑ ์ตามล าดบั และ 2) ผูบ้ริโภคท่ีซ้ือน ้ า
ผลไมเ้พื่อสุขภาพ ท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคล เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน
แตกต่างกนั มีพฤติกรรมการซ้ือน ้าผลไมเ้พื่อสุขภาพแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
 
ค าส าคัญ ส่วนประสมทางการตลาด พฤติกรรมการซ้ือ น ้าผลไมเ้พื่อสุขภาพ ผูบ้ริโภค จงัหวดัปทุมธานี 


